Jihoéesky Uspéch

CHTELI NA JIH CECH

AK VYMYSLELI 4-LES

Maji radi jizni Cechy. Navic tu nasli fadu pratel. Jen chybél dtvod sem jezdit
Castéji. Sestavili spole¢nost 4-les advertising, ktera pOsobi hlavné v Jihoces-
kém kraji, a stali se Gspésnou firmou podnikajici v outdoorové reklamsa.

Vazby na kraj pod Kleti se tahnou vz léta, Najih Cech
privadély majitele 4-les advertising uz dfive obchodni
zakdzky, chybél jen divod, pro¢ sem jezdit pravidelné.
Firma, ktera vemysli pro své klienty reklamni kampané,
tu uspésné funguje jiz téi roky.

wopecializujeme se na celou oblast jiznich Cech, kde jsme
vystavéli rozsahlou sit exkluzivnich outdoorovyeh ploch.
Nasim cilem je uspokojit své klienty, minimalné na
reglonalni tirovni,” Fika marketingova feditelka Katefina
Reischlova,

Maji jednoduché heslo: Délat praci lépe nez ostatni.
Reklamnim nosi¢am dali pevné zaklady a kvalitni kon-
strukei se zlutym ramem, podle kterého je lidé poznajl.
Umistilije tak, aby pokryli viechny hlavni tahy kolem
Budéjovic, Pisku, Strakonic, Tabora a Kaplice. Diky sve-
mu profesionalnimu pristupu ziskali cenné kontakty, aby
mohli bez probléma zafidit i celorepublikovou kampan.
»~Vedie billboardi klientdm nabizime i vyuziti velkoplos-
nych LED televizi nebo zadnich ploch autobusii verejne
dopravy,” dopliiuje Reischlova.

4-lesadvertising dnes vylepuje reklamu na vice nes
stovee viastnich billboardii. Bude jich jedt& mnohem vic,
+Firmy maji o kvalitni propagaci u silnic velky zajem

a kazda dalSi plocha zvySuje Sanci, Ze se jejich vyrobky
nebo sluzby rozjedou. Bez dobré reklamy dnes neprodate
vitbee nic. A my ji opravdu umime,” dodéava Reischlova.

Tvir firmy: Katefina Reischlova

Viék: 26 let

Pozice: marketingova feditelka

Vzdélani: francouzstina pro niezinarodni evropsky
obchod

Pro¢ 4-les:

»Protoze vidi reklamu oéima klienta. Zaklada sina tom,
Ze svou praci odvadi kvalitné. Nasel skvéla mista pro své
reklamni nosice a umi kvalitné tisknout i lepit.*

Nejoblibenéjsi reklamni plocha;

»Libi se mi plochy na kfiZovatce Prazské a Strakonické
v Budejovicich. Ale nejrad$i mam po hyblivy board
typu Prizmd s otoénymi lamelami na Méanesovee
uVodarenskeé véze. Protoze je velice efektivni a upouta
kazdého, kdo projizdi.*

Cile ve firmé:

. Najit dalsi top plochy pro reklamu. Firma roste,
ziskava dalsi zakazniky a my jim cheeme davat nove
moznosti. Pocet nasich billhoardit se neustale zvy3uije
a ja jsem piesvédéena, ze stejné tak i pocet spokojenych
klienti.™

Osobni cile:

»[xélat dobre svou pricia jednou si zalozit rodinu, po-
stavit dim a zasadit strom. Ted jena to jests brzy, ale uz
vim, Ze se moje déti budou jmenovat | lugo, Ema.”

Relax;

«Rida ¢tu. Na gymndziu jsem feZela v Klasické beletrii.
ted mé bavi severske detektivky, teba Nesho. V posledni
dobe jsem si oblibila kavarnu Lanna u Dlouhého mostu.
chodim tam s knizkou, na obchodni schuzky nebo jen
tak. I'kdyz délam svou praci rada, musim nékdy vypnout,
coZ jde obgas tézko — kamkoliv jedete, narazite na bill-
boardy.* |
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